Miljg bliver en ny turistattraktion

Men turistindustrien i
Danmark mangler
samlet vision.
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I DANMARK og hos vore nabolande er
der en ny belge af miljgbevidsthed.
Danmark skal i december 2009 vere
vart for klimatopmedet (COP15), som
skal bane vejen for en ny Kyoto-aftale.
Samtidig melder fadevareindustrien
om et pkologisk boom. Arta Foods kan
ikke f3 nok gkologisk maelk, Thise Mej-
erierne - hvis produktion udelukkende
er plologiske - udvider og de store de-
tailkeeder - Coop og Dansk Supermar-
ked - melder om ekspansion i salg af
pkologiske varer. Selv en branche, som
konstant presses al miljpproblemer -
bilindustrien - vejrer morgenluft. Ci-
troén, Toyota og BMW har miljppara-
meteren helt § front, ndr de skal promo-
vere deres ‘miljgvenlige’ produkter.

Desvarre er det ikke sadan i turistin-
dustrien. Beredygtig turisme betrag-
tes oftest i Danmark som et verktej for
udviklingslande, da de som regel
mangler rammer for at udvikle turis-
me. [ Danmark har vi disse rammer -
feks. lovgivning og tilsyn - men ser
man pd turistindustrien i Danmark i
dag, er det ofte en masseforbrugsvare,
sorn ikke adskiller meget fra andre de-
stinationer i Europa. Metervare efter
metervare inklusive maden, musikken,
og overnatningsformen. Det vil sige, at
turisten ikke oplever noget specielt,
feks. at maden er lokal eller felelsen af
atveere et bestemt sted.

NAR MAN i Danmark taler om turisme i
forhold til beeredygtighed, er det oftest
kun i relation til milje i overnatnings-

sektoren. Det er et meget smalt spor, da
baredygtig turisme dakker over mere;
en forankring i det lokale samfund
samt soctale og kulturelle overvejelser.

VisitDenmark er den perfekte plat-
form for, at turistindustrien kan vise
omverdenen, at de ogsa er ansvarlige.
Jo, jeg ved, at en storm vil rejse sig; er
baredygtig turisme gkonomisk renta-
belt? Kommer der flere kunder? Er det
der gkofis ikke bare for caffelatte-folket
og Camilla Plum-menigheden? Og sva-
ret kan kun blive et nej. Vi bliver ngdt til
at se ud over det skonomiske aspekt, at
ogsd vores industri ma tage global op-
varmning, miljg- og etiske problemstil-
linger alvorligt. Turisterne har krav pa
et beeredygtig alternativ.

Der er et paradigmeskift i gang, bae-
redygtig turisme bliver normen, ikke
bare et nicheprodukt. Det har for ek
sempel VisitBritain forstiet. De er ved
at inkludere baredygtig turisme som
et standardkrav i deres kvalitetsstan-
dard.

DER ER alierede flere gode tiltag i Dan-
mark. Claus Meyers Nordiske gastron-
omi, hvor lokale rivarer bliver brugt til
at lave international mad af hejt kvali-
tet. Arstiderne - gkologiske varer direk:
te til deren - hvor hoteller og konferen-
cecentre kan fi pkologiske ravare bare
ved at klikke et par gange pd en compu-
terskaerm. Overnatningssektoren har
miljemarket Den Grenne Negle; Scan-
dic hotellerne har aktid vaere i en klasse
for sig og som noget nyt er Brochner
Hotels pé banen med at tilbyde et CO:
-neutralt ophold. Oplevelsesbranchen
har Tivoli og Zoo i Kpbenhavn, som er
miljpmarket med den internationale
standard iSO 14000. Transportsektoren
har ogsd deres bud pa en baredygtig
udvikling, hvor turisten kan rejse COx
-neutralt for eksernpel med DSB, Hertz,
Avis samt SAS,

Visit'Green'Denmark burde starte et
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samarbejde med industrien og std for
en visioner og beredygtig udgave af
den danske turistindustri. Turistindu-
strien har brug for en samlet koordine-

ring af beredygtige aktiviteter samt
backup og stette til erhvervet med in-
formationer ormn emnet. Dette ikke bare |
som en hurtig 'showcase’ eller ‘'money

maker i anledningen af COP15, men et
gennemtankt samarbejde til fordel for
os og kommende generationer.




