Pa safari i Danmark

Resultaterne fra
nationalpark-
pilotprojekterne kan
vaere med til at sikre en
forankring i det lokale
som er vigtig for en
langvarig baredygtig
turismestrategi
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I Danmark er nationalpark-
pilotprojekterne indeisin af-
gorende slutfase. De forskel-
lige projekter er efter snart to
ar i gang med at skrive deres
slutrapporter, efter at de har
arbejdet intensivt med at
undersege grundlaget for
parkerne, bla. igennem en
kempe borgerinddragelse
som er helt uden sidestykke.
Vi far si at se om regeringen

en gang i 2006 vil fremsztte
et lovforslag om etablering af
national parker.

Danmark som turistland
er fantastisk. Jeg siger det pé
baggrund af min erfaring i

_branchen og at jeg det sidste

halve ar har rejst. Danmark
tyndt for at finde ud af hvad
det er Danmark kan, hvad det
er som er interessant for alle
de turister, bade danskere og
udlendinge, som nu en gang
hvert ar spenderer deres
penge her. Forst ma vi indse,
vi har ikke meget natur! Det
vi har, er en fantastik blan-
ding af kultur og natur. Hvor-
hen vi drejer os har menne-
skene varet, uanset hvilken
oplevelse vi seger, er den ble-
vet pévirket af menneske-
hand. Ogdet er der ikke noget
negativt i pd nogen made. Vi
har et fantastik kulturland-
skab, belgende kornmarker,
vindmeller der skyder op
overalt - og motorveje! Turi-
sten kan drgne rundt i vores
land, bade pa en strand med
blat flag om formiddagen,
vandre en 10 km tur ad snoe-

de stier, som er godt og klart
afmeerket om eftermiddagen,
og om aftenen sidde og nyde
en opera. Fa steder i Europa
er der en sd kompakt udgave
af en total oplevelse af en fe-
rie. Det er svaert at forstille
sig et land, der kan tilbyde
hundreder af kilometer
pragtfuld strand, oplevelse af
bondegardferie, besgg pa de
mange herregérde og slotte,
og stille sin sult pd de mange
kroer.

Kvalitet som parameter

Men, et af de vigtigste para-
metre i planlzegningen af tu-
risme er kvalitet. Og derude
kan det meget hurtigtbliveen
sur oplevelse. P4 vej til Es-
bjerg beslutter jeg mig for at
overnatte pd en bondegard.
Danmark og bondegérdsferie
kan da kun lykkedes? Men
nej, jeg foler mig lidt som en
eksportgris, bondegérden er
blevet udvidet til massepro-
duktion, den hyggelige bon-
degard er et mote]l med stor
parkeringsplads. Dagen efter
forsaetter jeg mod Esbjerg for

at tage baden til England,
stopper ved en gammel kro i
en lille landsby. Den kongeli-
ge privilegerede kro er blevet
til en hybrid mellem et Fotex-
cafeteria og en grillbar. Da-
gen efter - i England - kerer
jeg af snoede veje, stopper i
en landsby og far mig en pint
of Ale pa pubben, og nyder
den krostemning, jeg ikke fik
i Danmark. Nu tanker du
nok, »hvad pokker det har
med nationalparker at gore«.
Ganske meget faktisk. Jeg ved
at, hvis vi skal have national-
parker, bliver de ikke som de
store nationalparker, vi ken-
der fra Afrika, men mere som
de nationalparker, de har i
England. Det er parker, hvor
man gir ind og bevarer bade
natur og kultur. Lake District
National Park i det nordlige
England er et fint eksempel,
hvor parkens omride bl.a. er
graesningsomrider for far.
De lokale huse er beskyttede,
der er faste regler og love for
bygningsstandarder. Kan
man lide det Engelske kultux-
landskab og vil bevare det er

det jo fint nok. Men har man
brug for en nationalpark for
at gore det?

Herhjemme har vi myria-
der af tilbud til turisterne.
Taenker man pa natur, si har
for eksempel bide kommu-
nerne, amterne og staten,
sidst nzvnte igennem Skov-
og Naturstyrelsen, rigtig go-
de tilbud pa en naturferie.
Skov- og Naturstyrelses area-
ler er et sandt eldorado for
friluftsfolk, man kan endda
frit overnatte med sit eget telt
nogle steder, andre steder er
derbalpladser. Tureneideres
omrader er godt afmeerket,
kortene er brugervenlige og
der er ofte arrangeret organi-
serede ture for dem, det ikke
vil gé alene.

Baredygtig turisme

Rammen for en naturferie er
derfor allerede til stede i
Danmark. Set med turistejne
er nationalparker interessan-
te, men en koordineret mar-
kedsfering af de allerede ek-
sisterende naturturisme-

‘produkter bundet sammen

med en forbedring af service
niveauet og reelt skabe pro-
dukter, der ikke lugter af mas-
seproduktion, er hvor hoved-
fokus for udvikling af natur
urisme burde vere.

Faren er, at nationalpark-
ideen bliver en marketings-
ovelse, et nyt verktej som
marketingsfolkene fra Visit-
Denmark (tidligere Dan-
marks Turistrad) kan bruge.
VisitDenmark burde allerede
nu, sammen med alle aktorer
inaturturismen, samle natur-
oplevelserne og aktivt mar-
kedsfore disse. Her kan de
bruge resultaterne fra natio-
nalpark-pilotprojekterne po-
sitivt, de giver utrolig veerdi-
fulde informationer om bl.a.
borgernes meninger og on-
sker. Derved kan vi sikre os
enforankringidetlokale som
er vigtig for en langvarig bae-
redygtig turismestrategi.
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